22. SEPTEMBER 2020 - WERBUNG

Ein Unikat aus Oberosterreich

Das Direktvermarkter-Handbuch revolutioniert die regionale Wertschopfung.

OBERNBERG. Ein zugleich fort-
schrittlicher und glorreicher Tag
fiir die ganze Region 0O wurde
am Dienstag, 15. September zele-
briert. Anlasslich der Erscheinung
des umfassenden Direktvermark-
ter-Handbuchs des Vereins ,Wie's
Innviertel schmeckt® erschie-
nen zahlreiche Géste als auch
Mitgliedsbetriebe auf der Burg
Obernberg.

NACHHALTIGKEIT AUF
EXPANSIONSKURS

Im Janner 2019 fiel der Startschuss
zum Projekt ,,Direktvermarktung

Innviertel - Gemeinsam Wert- -

schépfen”. Die anfangliche Mit-
 gliedszahl der Betriebe erhohte

sich innerhalb nur eines Jahres

von 17 auf iiber 50.
Das Interesse an Reglonahtat

ist gro und die Tendenz weiter-
- hin steigend. Umso gliicklicher

st der Verein, der einen Zusam-

menschluss der drei Leader-Re-
gionen Sauwald-Pramtal, Ober-
innviertel-Mattigtal und Mitten
im Innviertel bildet, iiber das stei-
gende Reglonahtatsbewusstsem
: der Menschen.
~ Herausragende Ideen gepaart
Eng agement bllden das Er-
olg e’zept des Verems '

Mag. Johannes Karrer, Florian Reitsamer, Projektleiter Ing. Mag.
Georg Gumpinger, LAbg. Ferdinand Tiefnig, LR Max Hiegelsberger,
Vereinsobmann Alois Selker und Mag. Rita Atzwanger

EINZIGARTIG UND ZUGLEICH
ALLUMFASSEND

Im frisch gedruckten Direktver-
markter-Handbuch sind rund 180
Betriebe und mehr als 2.500 Pro-
dukte von regionalen Produzen-

ten aus ganz 00 zusammenge-
fasst. Es ist ein N achschlagewerk
aus der Region fiir alle die hier le-

ben und denen Regionalitat am -

Herzen liegt.
Das Handbuch ist kostenlos in

den Biiros der drei Leader-Regi-
~onen, im Biiro des Vereins ,Wie's -
; Innvaertel schmeckt” in Sighar-

tmg sowie beim Tounsmusver-
band slnnwertel erhiltlich.

BEWUSSTSEIN SCHAFFEN

»Unsere Region und das Umfeld
sind unglaublich lebenswert und
reichhaltig. Sie bieten alles, was
man benétigt, sogar noch viel

mehr. Getreu dem Motto ,,Was
einer nicht schafft, das schaffen

viele® sollte ein generelles Um-
denken in Sachen Nachhaltig-
keit bei der Bevolkerung statt-
finden’, erkldrt Landesrat Max
Hiegelsberger. :
Freudig vorankiindigen méch-

ten die Leader-Regionen weiters
die Veranstaltung ,,Gemma Inn-

vierteln®am Samstag, 29. Mai 2021
im Ambiente der Burg Obernberg.
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32 MEIN BEZIRK SCHARDING
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Das Produzentenhandbuch fasst 177 Betriebe mit mehr als 2.500
Produkten aus dem Innviertel zusammen.

r

_ Foto:BRS

BEZIRKSRUNDSCHAU OBEROSTERREICH - 24./25. SEPTEMBER 2020

Gwmn, 100 Seiten starkes
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VON BERNADETTE WIESBAUER

INNVIERTEL. Ein Meilenstein
fir den Direktvermarkter-
Zusammenschluss ,Wie's In-
nviertel schmeckt“: Das neue
Produzentenhandbuch,  das

mit Unterstutzung der drei Lea-

der-Regionen Sauwald-Pram-

tal, Mitten im Innviertel und
Oberinnviertel-Mattigtal sowie
der wmﬁmmmmscwbwbamﬁmbmmb
ist, wurde am 15. September in
der Burg Obernber feierlich
von rmzmmmum Ma selsbe
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Idee wurde auf dem Schreib-
tisch von Johannes Karrer, Ge-
schiftsfiihrer der Leader-Regi-
on Sauwald-Pramtal, geboren.

‘Als Projektleiter des Vereins

Wie's Innviertel schmeckt”
war Georg Gumpinger flir das
Handbuch verantwortlich.

Nach Bezirken geordnet

Der Leser findet hier 100 Sei-
ten geballte Innviertler Kuli-
narik. Die einzelnen Anbieter
sind nach Bezirken angeordnet

“und daher leicht zu finden®, so
“Gumpinger. Das Buch ist kos-

tenlos in den drei Leader-Biiros,
im Biiro des Vereins ,Wie's Inn-
viertel schmeckt” in Sigharting
sowie in den Biiros der Touris-
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Das Produzentenhandbuch fasst 177 Betriebe mit mehr als 2.500
Produkten aus dem Innviertel zusammen.
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KOMMENTAR

von
Josef Gruber
j-gruber@tips.at

Das neue Leben leben - wir
" haben nur das

Eine junge Krebs-Patientin hat in
der Kepler-Uniklinik ihre Opera-
tion auf Friihjahr verschoben, weil
sie glaubt, dass dann die Pande-
mie vorbei ist. Das zeigt gleich
zwei riesige Problemfelder auf.
Zum einen kann uns niemand
garantieren, dass im Friihjahr die

Corona-Krise iiberstanden ist,.

zum anderen ist das Aufschieben
von lebenswichtigen Eingriffen
duBerst riskant.
Diese Situation widerspiegelt auch
die gespaltene Einstellung unse-
rer Gesellschaft zur Pandemie.
Ein Teil der Bevolkerung fiirchtet
sich so sehr, dass diese Menschen
kaum auBer Haus gehen und ver-
einsamen, selbst beim Radfahren
und Laufen den Mnnd—Ngsens
schi L ¢
erhohrch02 Be FT' un
genen Ausatmen aussetzen.
Der andere Teil hiilt sich an gar
nichts, feiert wilde Partys oder
rottet sich amy Arbeitsplatz zu-
und
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GENUSS

Direktvermarkter stellen
Produzentenhandbuch vor

INNIVERTEL. Der Verein ,,Wie’s
Innviertel schmeckt* hat ge-
meinsam mit den Innviertler
Leader-Regionen (Sauwald-
Pramtal, Mitten im Innviertel
sowie Oberinnviertel-Mattigtal)
und Landesrat Max Hiegelsber-
ger das Produzentenhandbuch
»Wwie’s Innviertel schmeckt®
vorgestellt.

Das Handbuch prisentiert 177 Inn-
viertler Direktvermarktungsbetrie-
be und mehr als 2.500 Produkte.
Es ist das ,,analoge Gegenstiick*
zur digitalen Produzentenplatt-
form auf der Website www.
wiesinnviertelschmeckt.at, die
schon seit Ostern online ist. Pro-
Jektleiter Georg Gumpinger nennt

]

den 177 Betrieben sind 75 aus dem
Bezirk Braunau, 51 aus Ried und
52 aus Scharding. Rund 40 Prozent
der Direktvermarkter sind Bio-Be-
triebe, fast alle verkaufen auch ab
Hof, jeder fiinfte Betrieb. hat einen
elgenen Hoﬁaden. 7

Filr msSe]kcrObmannd&sVer—

- geblmg zu

das Handbuch die ,umfassendste

Hinten: Johannes Karrer (GF Leader Pramtal-Sauwald), Florian Reitsammer (GF
Leader Oberinnviertel-Mattigtal), LAbg. Ferdinand Tiefnig (Obmann Leader

Oberinnviertel-Mattigtal), Andrea Eckerstorfer (Obfrau Leader Mitten im Innviertel),
LR Max Hiegelsberger, Rita Atzwanger (GF Leader Mitten im Innviertel); Vorne:

Georg Gumpinger (GF ,Wie's Innviertel schmeckt”), Alois Selker (Obmann , Wie's
Innviertel schmeckt”)

Foto: LEADER-Region Oberinnviertel-Mattigtal/Ulrike Kappacher

groBen Beitrag zum Vertrauens-
aufbau zwischen Landwirtschaft
und Bevolkerung: , Dadurch tre-
ten Landwirtschaft und die Kon-
sumenten in direkten Kontakt, die
bauerliche Produktion tritt aus der

e i - Anonymitiit heraus“ Der Corona-
~ Lockdown habe die Eigenversor-

gung mit Lebensmitteln beson-

ders in den Fokus geriickt: ,,Die

len im Land haben sich
ehrt darum bemiiht, ihren
Tlséﬁﬁnﬂlrbdukten aus der Um-
~decken. Genau dabei
' %s;&rektvermaﬂcter—Hand—

h‘“ Zukunft wertvolle Dienste

drei Leader-Regio-

%‘Ieada-—Regiou

,Mltten gm Innviertel“ hervor.

-Wie's ijnviertel schmeckt”

,»Wie's Innviertel schmeckt* wurde

1997 als Netzwerk einiger bauerli-
cher Direktvermarkter im Bezirk
Schirding gegriindet und wurde
vor mehr als fiinf Jahren zum
Verein. Im Vordergrund stand der
Waunsch fiir Direktvermarkter aus
dem Innviertel, eine unabhingige
Plattform fiir Nachhaltigkeit und
Regionalitdt zu schaffen.

,Wie's Innviertel schmeckt™ un-

terstiitzt Betriebe in der Wirtschaft
und Landwirtschaft, die sich fiir
die Zukunft etwas breiter aufstel-
len wollen und die Direktvermark-
tung als Moglichkeit sehen; eben-
so wie etablierte Direktvermarkter,
denen durch gemeinsame Aktivi-
titen neue Marktméglichkeiten
eroffnet werden.
Den Kunden garantiert der Verein
regionale, ,,echte und transparente
Produkte und Leistungen aus dem
Innviertel. m

J)as 1st cmmgamg in ganz Ober-
Andrea Eckerstor-

s bedrsarbabdel
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Direktvermarkter stellen
Produzentenhandbuch vor

INNIVERTEL. Der Verein ,Wie’s
Innviertel schmeckt® hat ge-
meinsam mit den Innviertler
Leader-Regionen (Sauwald-
Pramtal, Mitten im Innviertel
sowie Oberinnviertel-Mattigtal)
und Landesrat Max Hiegelsber-
ger das Produzentenhandbuch
»Wie’s Innviertel schmeckt*
vorgestellt.

Das Handbuch préasentiert 177 Inn-
viertler Direktvermarktungsbetrie-
be und mehr als 2.500 Produkte.
Es ist das ,,analoge Gegenstiick*
zur digitalen Produzentenplatt-
form auf der Website www.
wiesinnviertelschmeckt.at, die
schon seit Ostern online ist. Pro-
jektleiter Georg Gumpinger nennt
das Handbuch die ,,umfassendste

Darstellung reglonaler ‘Genuss-

7 kompetenz im I

nviertel®. }:Von
den 177 Betrieben sind 75 aus dem
Bezirk Braunau, 51 aus Ried und
52 aus Schirding. Rund 40 Prozent
der Direktvermarkter sind Bio-Be-
triebe, fast alle verkaufen auch ab
Hof, jeder fiinfte Betrieb hat einen
eigenen Hofladen.

Wichtiger Meilenstein
Fiir Alois Selker, Obmann des Ver-
eins ,.Wie’s Innviertel schmeckt®,
ist das Handbuch ein ,,wichtiger
Meilenstein im ,Sichtbar-Machen’
der Direktvermarkterbetriebe des
Innviertels“. , Es vernetzt alle Di-
rektvermarkter aus dem Innviertel
in einem gemeinsamen Produzen-
tenhandbuch und wird dadurch zu
- einem Nachschlagewerk aus der
Region fiir alle, die hier leben und
denen Regionalitiit wwhng jst, so
Selker. Vom feldfrischen Gemiise
iiber Fleisch vom eigenen Hof bis
hin zu kleinen siifen Gaumenfreu-
den und vielem anderen ist in dem

grofBen Angébot der Inmflertler"

Direktver T fur Jeden Ge-

R - Sy Dt i W

Hinten: Johannes Karrer (GF Leader Pramtal-Sauwald), Florian Reitsammer (GF
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LR Max Hiegelsberger, Rita Atzwanger (GF Leader Mitten im Innviertel); Vorne:

Georg Gumpinger (GF , Wie's Innviertel schmeckt”), Alois Selker (Obmann , Wie's
Innviertel schmeckt”)
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Vertrauensaufbau

'F\n' Landesrat Max Hlegelsber-

ger Icistet das Handbuch einen
groBen Beitrag zum Vertrauens-
aufbau zwischen Landwirtschaft
und Bevolkerung: ,,Dadurch tre-
ten Landwirtschaft und die Kon-
sumenten in direkten Kontakt, die
biuerliche Produktion tritt aus der
Anonymitit heraus.” Der Corona-
Lockdown habe die Eigenversor-
gung mit Lebensmitteln beson-
ders in den Fokus geriickt: ,,.Die
Menschen im Land haben sich
vermehrt darum bemiiht, ihren
Tisch mit Produkten aus der Um-
gebung zu decken. Genau dabei
wird das Direktvermarkter-Hand-

" buch in Zukunft wertvolle Dienste

leisten.”

Einzigartiges Projekt

Das Projekt ,,Wie's Innviertel

schmeckt* basiert auf der Zusam-
menarbeIt der drei Leader-Regio-

' nen des Innviertels. Dadurch ist es
- mbglich, dass sich fast 180 13810'
- nale Dire Kty ter g

in Form des neuen Han

nanﬁaﬁnn ).

-~ fer, die O

,Das ist emzxgarttg in ganz Ober—
6sterrei’t

3%

‘der Leade: —Rﬁgjon
,.Mitten E1m Innviertel” hervor.

~Wie's gmviert’el schmeckt”
»Wie's Innviertel schmeckt wurde
1997 als Netzwerk einiger bauverli-
cher Direktvermarkter im Bezirk
Schérding gegriindet und wurde
vor mehr als fiinf Jahren zum
Verein. Im Vordergrund stand der
Wansch fiir Direktvermarkter aus
dem Innviertel, eine unabhingige
Plattform fiir Nachhaltigkeit und

; Regionalitat zu schaffen.

,\Wie‘s Innviertel schmeckt™ un-

terstiitzt Betriebe in der Wirtschaft
und Landwirtschaft, die sich fiir
die Zukunft etwas breiter aufstel-
len wollen und die Direktvermark-
tung als Moglichkeit sehen; eben-
so wie etablierte Direktvermarkter,
denen durch gemeinsame Aktivi-
titen neue Marktmoglichkeiten
eroffnet werden.
Den Kunden garantiert der Verein
regionale, ,,echte* und transparente
Produkte und Leistungen aus dem
Innviertel. =
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Anonymitit heraus.” Der Corona-
Lockdown habe die Eigenversor-
gung mit Lebensmitteln beson-
ders in den Fokus geriickt: ,,Die
Menschen im Land haben sich
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Waunsch fiir Direktvermarkter aus
dem Innviertel, eine unabhingige
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,Wie's Innviertel schmeckt™ un-
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