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Kaufkraftanalyse 2016: Wie attraktiv ist der Bezirk Oberwart?

Ul.: Die Wrtschaftskamrer Burgenland lud alle Unternehmer des
Bezirks in die Regionalstelle Cbherwart zu einer
I nf ormati onsveranstaltung ein. =

Ei senstadt (OTS) - Der Bezirk Cberwart ist imAufwind. D e

Bevdl kerungsent wi ckl ung verzei chnet einen | eichten Anstieg, auch der
Kauf kraftindex ist seit 2012 angestiegen. Der Kaufkraft-Abfluss ist
ein Wernmutstropfen in der Bilanz des Bezirkes.

Di e Wrtschaftskamer Burgenl and hat nach 2009 und 2013 erneut eine
Kauf kraftstudie in Auftrag gegeben. Nun wurden di e Ergebni sse fir den
Bezirk Cberwart in der WK-Regionalstelle préasentiert.

Ziel der Veranstaltung war nicht nur die Information, sondern auch
di e Entw cklung von Strategien fur die Zukunft.

St udi enaut or 1 ng. Mag. Georg Gunpi nger erhob die aktuellen Trends und
Ver anderungen in den | etzten Jahren. Er réat: ,Der Handel nuss die
Chance niUtzen, mit guter Fachberatung, Produktnischen in
eigentunerorientierten Geschaften und innovativen Events di e Kunden
verstarkt zu binden.“ Bestehende Frequenzbringer, wi e zum Bei spiel am
M ttwoch der Wochenmar kt sol | en besser genutzt werden. Als eine
weitere Zielgruppe sieht er die Tourismusgaste in Bad Tat znannsdorf.
Sie sind potenzielle Kunden, die ihr Geld gerne in der Region
ausgeben.

Bur germei ster LAbg. CGeorg Rosner analysiert: ,Cberwart hat keinen
kl assi schen hi storischen Stadtkern. Wr beniihen uns, beispiel sweise
durch di e Renovi erung des Rat hauses und durch die Einrichtung von
Begegnungszonen di e | nnenstadt attraktiver zu gestalten.”

Der (berwarter Birgerneister verspricht auch di e Schaffung
prof essionel |l er Strukturen fir das Stadtmarketing und eine
i ntensi vere Zusamenarbeit zw schen Wrtschaft und Touri snus.

Zwt | .: Herausforderungen fir Handel sunt er nehnen

»Der Handel bietet Lebensqualitat und Arbeitspl atze. Wr werden uns
anstrengen, um mehr Kaufkraft in der Region zu halten und die

bur genl andi schen Handel sunternehnen fit fir di e Anforderungen der
Zukunft, wie etwa den Onlinehandel und die Digitalisierung zu



machen”, bekré&ftigt Konmerzialréatin LAbg. Andrea CGottweis, MSc,
of rau der Sparte Handel .

K- Regi onal stel |l enobmann DI Gerald Guttmann: ,Di ese Veranstaltung war
ei ne gute Miglichkeit, umdie Wrtschaft imBezirk Uber die Analyse
des |Ist-Zustands zu inform eren und genei nsam neue Wege anzudenken.
Wr wollen als Standort attraktiv bleiben und uns weiterentw ckel n.
Mt dieser Veranstaltung haben wir einen w chtigen Denkanstof3
geliefert. Wr werden mt vereinten Kraften weiter daran arbeiten,
damt die Wrtschaft imBezirk bluht.*

Wl .: Die Fakten fir den Bezirk Cberwart:

e 82 Prozent Kaufkraft-Ei genbi ndung

D e gesante Kaufkraft-Volunen imBezirk Goerwart unfasst im Jahr 2016
rund 260 Mo. €. Von di eser Summe verbl ei ben 82 Prozent in den

Handel sbetri eben des Bezirkes. Trotz Riuckgangen (- 7 Prozent seit der
| et zten Erhebung i m Jahr 2009) liegt dieser Anteil inmrer noch sehr
hoch. Danmit l|iegt der Bezirk deutlich vor dem Bezirk Ei senstadt
(Stadt und Land sowie Rust) mit 75 Prozent und dem Bezirk

Qoer pul | endorf mit 66 Prozent.

e Ei nkauf sraum Qoerwart/Unterwart Uberregi onal bedeut end

Di e Anzi ehungskraft des Ei nkaufsrauns Cberwart/Unterwart erstreckt
si ch neben dem ei genen Bezirk auch weit in die benachbarten Regi onen
i m Burgenl and und der Steiernmark. Hohe Akzeptanz genief3t der
Qoerwarter Handel auch in den angrenzenden ungari schen Komitaten.

e Internethandel als wi chtiger Konkurrent

Al's grofRte Wettbewerber des Bezirks-Einzel handel s sind

| ei stungsf ahi ge Ei nzel handel sstandorte in der Steiermark (7,5 Prozent
der Oberwarter Kaufkraft) sow e der |nternethandel (6,5 Prozent) zu
benennen. 47,7 Mo. € der Bezirkskaufkraft flielBen insgesam ab, rd.
3/ 4 unfassen diese beiden w chtigsten Abfl ussziele.

e Hoher Anteil an (grof3-)filialisierten Anbieterstrukturen
Der Ei nzel handel im Ei nkaufsraum Cberwart/ Unterwart ist stark

Filial-gepragt. Wahrend i m Burgenl and durchschnittlich 55 Prozent
al |l er Handel sbetriebe filialisiert sind, liegt dieser Wert im



Ei nkauf sraum noch deutlich hoher bei 66 Prozent und ist damt seit
2009 sogar um 10 Prozent - Punkte angestiegen

¢ verwarter Innenstadt kritisch bewertet

I m Zuge der Kaufkraftstromanal ysen wurden di e Konsunenten auch

ei ngel aden, die Attraktivitat der |Innenstadte der wi chtigsten
zentral en Handel sstandorte zu beurteilen. In den Kategorien

. Parkpl at zausst att ung“ , konpet ente Fachberat ung“ und , Freundlichkeit*
erreicht die Innenstadt passable Noten. AuRerst kritisch hingegen

wer den sowohl die , Ei nkaufsatnosphéare® wund die

. Warenvi el falt/Branchenm x“ in der |nnenstadt bewertet. In allen
Fal | en deutlich schlechter als in der Peripherie. Somt wrd die

I nnenstadt nur nehr von wenigen als attraktiver Ei nzel handel sstandort
enpf unden.
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