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Schardinger Gym analysiert die Kunden von
morgen

(v

Viom lindes: Jasef Lehnsr von Genassland O, Faul joas, johannes Haberflirsr, Professar Gregor Sadisr, Lukas
Strasser, Saphis Bockenschauk, Simaon Halas ond Cearg Sumplnger von SutBilo. (Fobo Cuillo)

Kaufen Jugendliche zwischen 15 und 25 Jahren im Bezirk Scharding regional
ein?

SCHARDING {ska). Diese Frage haben sich Schardinger Gymnasiasten der &.
Schulstufe gestellt. Und rwar im Eahmen des Wahlpflichtfachs “TheoPrax”. in dem
praktische Anfgabenstellungen aus Wirtschaft und Wissenschaft in Kooperation
mit regionalen Betrieben behandelt werden,

Die Schilergruppe der 8. Klazse hat sich die Schirdinger Firma Gut&Co -
Gumpinger Test & Consulting - mit ins Boot geholt. E= galt. in einem
Marktforschungsprojekt das Thema "Regionalitit im Lebensmitmeleinkauf” aus
Sicht jingerer Altersgruppen zu betrachten, "Bisher zielen viele Aktivititen von
Produzenten eher auf einen andere Kundenschicht ab — meist dber 45 Jahre™,
meint Projektbegleiter Georg Gumpinger von der Firma Gut&Co,

Fund 250 Online-Befragungen im Bezirk Scharding und teils im Bezirk Braunaun
von Schulstart 2016 bis Ostern 2017 haben die Schiiler durchgefiihre, Fir einen
starken Praxishezug haben sie die Initiztive Genussland 00 und den Verein Wie's
Innviertel schmeckt um ihre Ansichten zum Thema gefragt, 5o konnten
individuelle Fragestellungen beider Partner mitherucksichtigt werden.

Herauzgekommen bei der Befragung ist laut Gumpinger, dass auch jingere
Menschen grofies Interesse an regionalen Lebensmitteln haben. "Unbestritten
wird die Produktgualitat geschazt”, teilt er mit. Allerdings erweize sich dis Art
der Kommunikationskanile fiir diese Zielgruppe nicht immer passend. Und: "Der
Begriff bin’ wird als noch cooler empfunden als ‘regional, der eher veralet
erscheint”, erklart Gumpinger, Fazit? "Fur die Kunden von morgen braucht as
moderne Ansprache und Veranstaltungsformate,”

Die Ergebnizse der Bafragung gibt die Projekteruppe nun an Genussland 00 und
Wie's Innviertel schmeckt weiter,



